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Welches Potenzial birgt 
Mass Customization bei 
Technischen Textilien?

Können auch andere 
Traditionsbranchen von 

den Erkenntnissen 
profitieren?

Welche Werkzeuge sind 
erforderlich, um Mass 

Customization bei 
Technischen Textilien 

zum Erfolg zu bringen?

Individualisierung Massenproduktion
Mass 

Customization 
(MC)

Mass Customization – neu fokussiert

Die Fertigung individueller und zugleich kos-
tengünstiger Produkte ist nicht neu. Da jedoch 
der Forschungsfokus bisher stark auf den End-
kundenmärkten liegt, versucht das Basisvor-
haben MC den Nachholbedarf sowie die 
Forschungslücke im B2B-Bereich zu schlies-
sen. 

Welche Ansätze aus 
bestehenden MC-
Angeboten können 
übertragen werden?

Forschungsfragen

Erforschung des 
Einsatzes von 

Mass Customization mit 
Fokus auf Technischen 

Textilien

Betriebswirtschaftlich
Geschäftsmodelle digital vernetzter Wertschöpfung & 

MC-Befähigung von Unternehmen

Technisch

MC-Eignung

Individualisierungspotenzial 
von Textiltechnologien

Entwicklung & Pilotierung von 
Simulationsketten 

Nachhaltige Verbesserung der strategischen Positionierung der Branche im internationalen Wettbewerb
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